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V. 参考 

 

 国の観光立国施策関係 

（１）観光立国推進基本法（平成 18年 12月 13日成立、平成 19年１月１日施行） 

 

図表 観光立国推進基本法概要 

 

 

出典：観光庁ウェブサイト 

https://www.mlit.go.jp/kankocho/kankorikkoku/kihonhou.html 
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（２）観光立国推進基本計画（平成 29年３月 28日閣議決定） 

 

図表 観光立国基本計画概要 

 

 

出典：観光庁ウェブサイト 

https://www.mlit.go.jp/kankocho/kankorikkoku/kihonkeikaku.html 
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（３）明日の日本を支える観光ビジョン（平成 28年３月 30日明日の日本を支える

観光ビジョン構想会議決定） 

 

図表 「明日の日本を支える観光ビジョン」概要 
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出典：観光庁ウェブサイト 

https://www.mlit.go.jp/kankocho/topics01_000205.html 
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図表 ３つの視点と 10の改革 
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出典：観光庁ウェブサイト 

https://www.mlit.go.jp/kankocho/topics01_000205.html 
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（４）観光ビジョン実現プログラム 2020（令和２年７月 14 日観光立国推進閣僚会

議決定） 

【「観光ビジョン実現プログラム 2020 概要」】 
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出典：観光庁ウェブサイト 

https://www.mlit.go.jp/kankocho/news02_000419.html 

 

 観光庁の MICE 誘致・開催の取組 

（１）日本の MICEブランド 

■日本の MICEブランドの役割 

・国内の MICE関係者等を巻き込んでいく「分かりやすく力強い呼びかけ」 

・MICEの開催・誘致の推進事業への求心力を高める「理念や目的を象徴する旗印」 

・海外主催者等へ伝える「日本での MICE開催のメリット明示」 

 

海外の主催者に対する日本での MICE 開催を誘致するための広報活動の下支え

となるとともに、日本の MICE 関係者が一体となってブランディングを推進して

いる。 

 

■ブランドコンセプト 

『日本の感性と知性が、ビジネスを未来へ動かす』 

・「日本には独特な感性と知性がある」 

日本にはユニークな芸術や文化、先進的な学術研究、革新的な技術や製品

の創出があり、日本ならではの強みとなっている。 

・「ビジネスを未来へ動かす」 
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日本での MICE開催により、参加者はその独特な感性と知性に触れ、インス

ピレーションやひらめきを得られて、さらにビジネスを未来へと成長させる

ことができる。 

 

MICE開催地として選ばれるために必要な日本が持つ「日本の MICEの価値」を改

めて意識し、「日本の MICEが進化すべき方向性」を定め、「日本の MICEが目指す

べき姿」を表している。 

 

（２）グローバル MICE都市 

国際的な MICE誘致競争が激化する中、海外競合国・都市との厳しい誘致競争に

打ち勝ち、我が国の MICE誘致競争を牽引することができる実力ある都市を育成す

るため、2013年（平成 25年）６月「グローバル MICE戦略・強化都市」を７都市

選定し、MICE誘致力向上のための支援事業を実施している。 

さらに、2015年（平成 27年）６月には「グローバル MICE強化都市」として５

都市を選定し、国として支援を行うとともに、各地域の関係者の連携を強化し、

都市の自律的な取組を促している。 

また、愛知県は、2013年（平成 25年）６月に、名古屋市愛知県として、グロー

バル MICE強化都市（※現在は統一的に「グローバル MICE都市」と称されてい

る。）として選定されている。 

 

（３）MICEアンバサダープログラム 

MICEを戦略的に誘致するため、観光庁は日本政府観光局（JNTO）と共に、産業

界や学術分野において国内外に対し発信力やネットワークを有する方々を日本の

「MICEアンバサダー」として委嘱する「MICEアンバサダープログラム」を 2013

年（平成 25年）から実施している。 

日本国内における国際会議開催の意義についての普及啓発活動に加え、それぞ

れの専門分野において、具体的な国際会議の日本への誘致活動を行っていただく

ことにより、日本の国際会議件数の増加や日本国内における国際会議開催の意義

に対する理解度の向上、並びに海外における日本のプレゼンス向上を目的として

いる。 

 

（４）ユニークベニュー 

観光庁では我が国の「ユニークベニュー」の開発・利用促進を図っており、web

ページ上で、各地のユニークベニューの施設リストや、ユニークベニュー関連冊

子を「ユニークベニューお役立ち情報」として公開している。 

 

出典：観光庁ウェブサイトを参考に作成 

https://www.mlit.go.jp/kankocho/shisaku/kokusai/MICE.htm 
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 日本政府観光局（JNTO）の MICE 関連の取組 

（１）日本政府観光局について 

日本政府観光局は、東京オリンピックが開催された 1964 年に設立され、訪日外

国人旅行者の誘致に取り組んできた日本の公的な専門機関である。世界 22 都市に

海外事務所を持ち、日本へのインバウンド・ツーリズム（外国人の訪日旅行）のプ

ロモーションやマーケティングを行っている。 

 

（２）国際コンベンション誘致活動における日本政府観光局の役割 

 

 

出典：日本政府観光局（JNTO）ウェブサイト 

https://MICE.jnto.go.jp/ 

  

https://mice.jnto.go.jp/
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（３）観光庁と日本政府観光局の役割 

 

 

出典：日本政府観光局（JNTO）ウェブサイト 

https://MICE.jnto.go.jp/ 
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（４）支援活動 

 ・誘致支援活動（視察支援、寄附金・交付金制度の運用、主催者セミナー開催、各

種マニュアルの公開） 

 ・海外への情報発信（広報活動、海外見本市関連活動、受託事業、MICEアンバサダ

ーの任命） 

 

 

 

出典：日本政府観光局（JNTO）ウェブサイト 

https://MICE.jnto.go.jp/ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

https://mice.jnto.go.jp/

